ZIEL / NUTZEN

BESCHREIBUNG

BEISPIELE

SYNERGIEN / ANKNUPFUNGS-
PUNKTE ZU WEITEREN THEMEN

ZUSTANDIGKEIT

&

» Sortiments- und Marktanpassung der Land- und Ernédhrungswirtschaft
» Starkung des Marktpotentials und Unterstltzung der land- und ernahrungswirtschaftlichen Betriebe bei
der Vermarktung klimaangepasster Sorten und Arten

Aufgrund sich andernder Klimabedingungen kénnen Sorten, die bislang aus warmeren Regionen Europas
bekannt sind, teilweise auch in BW angebaut werden. Darlber hinaus gelangen besser an den Klimawandel
angepasste neue bzw. ,erneuerte/wiederentdeckte” Arten und Sorten in die Produktion. Dadurch er6ffnen
sich neue Marktchancen, die es durch Informations- und Aufklarungsmafnahmen entlang den betreffenden
Wertschopfungsketten zu begleiten gilt (Qualitatsprogramme BIOZBW, QZBW, ggf. Geoschutz z. B. Uber
die Regionalkampagne "Naturlich. VON DAHEIM").

* Anbau der Rebsorten Merlot und
Cabernet Sauvignon

* Wiederbelebung des Satzanbaus (Wein)

* Kiwi (Bodensee)

* Kichererbsen (Main-Tauber)

* (Winter-)Mohn (Main-Tauber, Schw. Alb)

Abb.: Kiwi -Pflanze; © milivigerova — pixabay.com

Es bestehen Synergien mit dem Themenbereich Biodiversitat.

BETEILIGUNG

Ministerium fir Erndhrung, Léandlichen Raum und Landwirtschaftliche Betriebe, Ernahrungshandwerk und -gewerbe,
Verbraucherschutz, Marketinggesellschaft BW (MBW) Lebensmitteleinzelhandel (LEH), AuRerhausverpflegungseinrichtungen
FREQUENZ KOSTEN

Fortlaufend

FORDERMOGLICHKEITEN

Personalkosten, Sachkosten (v. a. Werbemittel)

Im Rahmen der Notifizierung der o. g. Qualitatsprogramme,

wie z. B. Marketing- und Entwicklungsprojekte

ERFOLGSKRITERIEN

INDIKATOREN
(MONITORINGBERICHT 2020 BW/
ERGANZEND)

* Ausbau der Zeichennutzung
* Anteil am Vermarktungsvolumen

* Anzahl Zeichennutzer
* Listung GroRBhandel, LEH, etc.
* Passendes Kommunikationskonzept der Zeichennutzer
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https://pixabay.com/de/photos/kiwi-obst-frucht-vitamine-gesund-1806819/
https://www.gemeinschaftsmarketing-bw.de/qualitaetszeichen-bw/
https://www.gemeinschaftsmarketing-bw.de/bio-zeichen-bw/
https://www.landwirtschaft-bw.info/pb/MLR.LW,Lde/Startseite/Betrieb%20und%20Umwelt/Direktvermarktung
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