3.5 UBERGEORDNET 4

Mobilititsangebote weiterentwickeln und bewerben

ZIEL / NUTZEN Die An- und Abreise sowie die Mobilitdt im Urlaubsort mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln sollte optimiert
und starker beworben werden.

BESCHREIBUNG Die allgemeine Erwarmung im Zuge des Klimawandels flhrt insbesondere fir den Outdoortourismus zu
einer Saisonverlangerung. Die milden Temperaturen in Frihling und Herbst sollten berlicksichtigt werden,
wahrend die teilweise auftretenden Hitzetage im Sommer zu Einschrankungen in diesem Bereich fihren
kéonnten. Die ldangere Saison muss nicht nur beworben, sondern auch geplant und durchgefihrt werden
(z.B. Offnungszeiten, Fahrplane, Personalplanung etc.). Die prognostizierte Zunahme an Sommer- und Tro-
pentagen verbessert die Bedingungen fir den Strand- und Badetourismus. In den Hohenlagen des Landes
sollte man vermehrt schneeunabhéangige Angebote entwickeln.

BEISPIELE * In vielen Destinationen erhalten Gaste Gastekarten, mit denen der OPNV kostenlos ist.
* Einige Destinationsmanagementorganisationen (DMO) haben bereits mit der Deutschen Bahn Koopera-
tionsprojekte durchgefiihrt, um nachhaltige Mobilitat zu fordern.

Abb.: OPNV in Mannheim; © planet_fox — pixabay.com
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